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Аннотация. Статья посвящена исследованию видеорекламы как инструмента продвижения племенного 
материала в условиях цифровизации российского АПК. Рассмотрены особенности племенной продукции как объекта 
маркетинга высокорискованного B2B-сегмента. Проанализированы форматы видеорекламы, применяемые в аграрном 
секторе России в 2025–2026 гг. Предложена авторская пятиэтапная структура эффективного видеоролика. 
Разработана медиастратегия с выбором каналов распространения. Обоснована интеграция научного потенциала РГАУ-
МСХА имени К.А. Тимирязева (лаборатория генетики, VR-тренажёр) в видеоконтент для повышения доверия целевой 
аудитории. Выполнена оценка ожидаемой экономической эффективности с прогнозом ROMI 240–460%. 
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of distribution channels has been developed. The integration of the scientific potential of the Russian State Agrarian 
University – Moscow Timiryazev Agricultural Academy (genetics laboratory, VR simulator) into video content to increase 
the trust of the target audience is substantiated. The expected economic efficiency is estimated with a ROMI forecast of 
240–460%.  

Keywords: video advertising, breeding stock, animal breeding, digital marketing, media strategy, B2B 
marketing, Russian State Agrarian University – Moscow Timiryazev Agricultural Academy. 

Acknowledgments: The authors express their gratitude to the Department of Advertising and Public 
Relations, as well as to the Department of Animal Breeding, Genetics and Biotechnology of the Russian State 
Agrarian University – Moscow Timiryazev Agricultural Academy for consulting support in the preparation of this 
study.   



Агрофорсайт 1_2026 
Аgroforesight 1_2026 

98 

Введение. 
Современный рынок племенного животноводства в России характеризуется высокой 

конкуренцией, цифровизацией каналов коммуникации и импортозамещением. Племенной 
материал (высокопродуктивные животные, сперма, эмбрионы) относится к товарам с 
длительным циклом принятия решения, высокой стоимостью сделки и значительной 
степенью риска для покупателя [7, 8]. Традиционные методы продвижения – выставки, 
печатные каталоги, прямые продажи – уже не обеспечивают достаточного охвата и 
скорости коммуникации. 

Видеореклама благодаря демонстративности, эмоциональному воздействию и 
возможности показать генетический потенциал животных в динамике становится 
перспективным инструментом маркетинга [11, 12, 19]. В 2025–2026 гг. короткие 
вертикальные форматы (VK Клипы, YouTube Shorts) обеспечивают наибольший охват 
среди фермеров молодого и среднего возраста [10, 18].  

Научная новизна исследования заключается в разработке интегрированной модели 
продвижения племенного материала, объединяющей авторскую структуру видеоролика, 
мультиканальную медиастратегию и научный потенциал аграрного вуза (на примере 
РГАУ-МСХА имени К.А. Тимирязева). 

Цель исследования – разработать научно обоснованные рекомендации по созданию 
и распространению видеорекламы для повышения эффективности продвижения 
племенного материала. 

Задачи исследования: 
1. Выявить особенности племенного материала как объекта маркетингового 

продвижения. 
2. Проанализировать форматы и инструменты видеорекламы в аграрном 

секторе РФ. 
3. Разработать структуру видеоролика и медиастратегию с интеграцией 

научного контента. 
4. Оценить ожидаемую экономическую эффективность предложенных 

мероприятий. 
Материалы и методы исследования. 
В качестве основных методов исследования применены: анализ научной 

литературы и нормативно-правовых актов (Федеральный закон № 123-ФЗ «О племенном 
животноводстве» [7]), контент-анализ видеоматериалов племенных хозяйств, 
сравнительный анализ эффективности рекламных каналов, методы маркетинговой 
оценки (ROMI, CAC, CPL). 

В качестве материалов исследования выступают данные Росстата, отраслевые 
обзоры рынка племенной продукции [1, 8], аналитические отчёты АКАР [10], Mediascope 
[18] и научные публикации по цифровому маркетингу в АПК [13, 20]. Рассмотрены 
различные информационные источники [1–20]. Рассмотрены различные 

информационные источники 1-10 (указывается число источников из списка литературы) 
и при возможности краткий анализ. 

Основная часть. Результаты исследования. 
Особенности племенного материала как объекта продвижения. Племенной 

материал обладает значительной единичной стоимостью (бык-производитель – до 3 млн 
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руб., нетель – 150–400 тыс. руб.), длительным циклом принятия решения (6–24 месяца) и 
сильной зависимостью от доверия к поставщику. Ключевые факторы выбора – 
генетическая ценность (35–45%), здоровье стада (20–30%) и репутация [8, 9]. 

Форматы видеорекламы в аграрном секторе. В 2025–2026 гг. доминируют короткие 
вертикальные видео (6–30 сек.) на платформах VK (82,8 млн активных пользователей), 
Telegram и RuTube. В B2B-сегменте наиболее эффективны демонстрационные ролики, 
кейс-стади с результатами потомков, live-трансляции с ферм и аутентичный UGC-контент 
[11, 12, 18]. 

Разработка структуры видеоролика с интеграцией научного потенциала РГАУ-МСХА 
имени К.А. Тимирязева. На базе Института зоотехнии и биологии действуют кафедра 
разведения, генетики и биотехнологии животных [5], лаборатория генетики и 
биотехнологии [6], а также VR-тренажёр для линейной экстерьерной оценки КРС [2]. 
Авторами предложена пятиэтапная структура ролика (таблица 1), интегрирующая 
научные разработки. 

Таблица 1 – Структура эффективного видеоролика для продвижения 
племенного материала с интеграцией научного потенциала Тимирязевской 

академии 
Этап ролика Длительность 

(сек.) 

Ключевые элементы Интеграция научного 

потенциала РГАУ-МСХА 

Хук 0-3 Яркий кадр животного Демонстрация VR-тренажёра 

экстерьерной оценки 

Демонстрация 

продукта 

4-18 Экстерьер, движение, условия 

содержания 

Кадры из лаборатории 

генетики и биотехнологии 

Доказательство 

ценности 

19-40 Потомки, продуктивность, 

генетические индексы 

Результаты геномных 

исследований 

Социальное 

доказательство 

41-50 Отзывы покупателей, кейсы Интервью с преподавателями 

кафедры разведения 

Призыв к действию 51-60 Конкретное предложение, 

контакты 

«Запишитесь на экскурсию в 

лабораторию» 

Источник: разработано автором по данным [2, 5, 6, 11, 12].  

 
Медиастратегия и каналы распространения. Рекомендована многоуровневая 

стратегия: этап Awareness (VK Клипы, YouTube Shorts, 15–30 сек.), этап Consideration 
(YouTube, RuTube, 60–90 сек. с научным контентом), этап Conversion (live-трансляции в 
Telegram и VK), этап Retention (регулярный научно-популярный контент). Предложена 
трехуровневая модель интеграции: «Наука (лаборатории и VR) → Практика (совместные 
ролики учёных и фермеров) → Продажи (прямое продвижение с научным 
обоснованием)». 

Оценка ожидаемой эффективности. При бюджете 850 000 – 1 600 000 руб. в год 
прогнозируется: охват аудитории 1–2,1 млн пользователей, CPL 480–1250 руб. (в 2,8–4,2 
раза ниже традиционных методов), ROMI 240–460%, срок окупаемости 5–9 месяцев (на 
4–7 месяцев быстрее традиционных методов). Интеграция научного контента повышает 
уровень доверия на 8–12% и ROMI на 35–60% [3, 4, 16, 17]. 

Выводы. 
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В результате проведённого исследования установлено, что видеореклама является 
высокоэффективным инструментом продвижения племенного материала в условиях 
цифровизации российского АПК. Разработанная пятиэтапная структура видеоролика и 
многоуровневая медиастратегия позволяют системно воздействовать на целевую 
аудиторию на всех этапах воронки продаж. 

Ключевым результатом работы является модель интеграции научного потенциала 
РГАУ-МСХА имени К.А. Тимирязева (лаборатория генетики, VR-тренажёр, кафедра 
разведения) в видеоконтент, что повышает доверие покупателей и сокращает цикл 
принятия решения о покупке. 

Оценка ожидаемой экономической эффективности (ROMI 240–460%, снижение CPL 
в 2,8–4,2 раза) подтверждает целесообразность внедрения предложенных рекомендаций 
в практику племенных хозяйств и племенных союзов. Перспективы дальнейших 
исследований связаны с изучением влияния искусственного интеллекта на 
персонализацию видеорекламы в аграрном секторе. 
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